Вопросы к зачету по курсу «Маркетинг организации»

для студентов экономического факультета специальности 1 – 25 01 07 «Экономика и управление на предприятии »

2010 – 2011 учебный год
1. Современные тенденции развития маркетинговой деятельности  предприятий в Республике Беларусь

2. Сущность  и принципы стратегического планирования маркетинга 

3. Задачи и функции отдела маркетинга предприятия
4. Контроль маркетинговой деятельности в области   реализации, анализ эффективности маркетинговых затрат.  

5. Направления маркетинговых исследований 

6. Прогнозирование рыночной конъюнктуры   

7.   Международный кодекс ICC/ESOMAR по практике маркетинговых и социальных исследований 

8. Направления анализа конкурентов предприятия 

9. Анализ возможностей и опасностей фирмы в конкурентной среде (СВОТ анализ).

10. Теории потребительского поведения и факторы, оказывающие влияние на поведение потребителей: культурные, социальные, личностные, психологические

11. Сущность, критерии  сегментирования рынков

12. Позиционирование товаров на рынке: этапы и виды позиционирования
13. Новые товары в рыночной стратегии 
14. Товарные марки и знаки: функции, классификация 
15. Роль упаковки и сервиса  в повышении конкурентоспособности продукции на рынке

16. Критерии выбора посредника на рынке: финансовая надежность, маркетинговая концепция, репутация, материально – техническая база.

17. Немагазинные формы осуществления продаж, их сравнительная характеристика 
18. Планирование продвижения продукции предприятия

19. Сравнительная характеристика различных видов коммуникаций  
20. Разработка рекламной кампании предприятия

21. Сущность и виды мероприятий связей с общественностью 

22. Роль выставок и ярмарок в маркетинговой деятельности предприятия

23. Мероприятия стимулирования сбыта: цели, преимущества и проблемные вопросы восприятия стимулирования покупателями
24. Особенности маркетинговой деятельности при выходе на зарубежные рынки (этапы развития, преимущества, специфика)

